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I. Relaţii publice 

 

1. Strategii și tehnici de comunicare în relațiile publice. 

2. Reputation and institutional image management. 

3. Relațiile cu mass-media și organizarea evenimentelor publice. 

4. Responsabilitatea socială corporativă și comunicarea în criză. 

 

II. Marketing internaţional 

 

5. Comunicarea și promovarea în marketingul internațional. 

6. Tendințe actuale în marketingul internațional digital. 

7. Cercetarea de marketing pe piețele externe. 

8. Adaptarea mixului de marketing în context internațional. 

 

III. Metodologia elaborării lucrării de licență 

 

9. Culegerea, prelucrarea și interpretarea datelor de cercetare. 

10. Redactarea, citarea și respectarea normelor academice. 

11. Prezentarea și susținerea publică a lucrării de licență. 

12. Etica cercetării științifice. 

 

IV. Marketingul organizațiilor non-profit  

 

13. Strategii de marketing pentru organizațiile non-profit. 

14. Managementul relațiilor cu donatorii și comunitatea. 

15. Campanii sociale și marketingul cauzelor umanitare. 

16. Măsurarea eficienței activităților de marketing non-profit. 

 

V. Simulări de marketing 

 

17. Utilizarea programelor informatice în procesele de marketing. 

18. Analiza rezultatelor și feedback-ul în simulările de marketing. 

19. Luarea deciziilor strategice în context competitiv 

20. Evaluarea performanței în cadrul simulărilor de marketing. 
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