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l. Relatii publice

Strategii si tehnici de comunicare in relatiile publice.
Reputation and institutional image management.

Relatiile cu mass-media si organizarea evenimentelor publice.
Responsabilitatea sociald corporativa si comunicarea in criza.

N =

1. Marketing international

5. Comunicarea si promovarea In marketingul international.
6. Tendinte actuale in marketingul international digital.

7. Cercetarea de marketing pe pietele externe.

8. Adaptarea mixului de marketing 1n context international.

1. Metodologia elaboririi lucririi de licenta

9. Culegerea, prelucrarea si interpretarea datelor de cercetare.
10. Redactarea, citarea si respectarea normelor academice.

11. Prezentarea si sustinerea publica a lucrdarii de licenta.

12. Etica cercetarii stiintifice.

IV.  Marketingul organizatiilor non-profit

13. Strategii de marketing pentru organizatiile non-profit.

14. Managementul relatiilor cu donatorii si comunitatea.

15. Campanii sociale si marketingul cauzelor umanitare.

16. Masurarea eficientei activitatilor de marketing non-profit.

V. Simulari de marketing

17. Utilizarea programelor informatice in procesele de marketing.
18. Analiza rezultatelor si feedback-ul in simularile de marketing.
19. Luarea deciziilor strategice Tn context competitiv

20. Evaluarea performantei in cadrul simularilor de marketing.
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