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UNIVERSITATEA „SAPIENTIA” DIN CLUJ-NAPOCA 

FACULTATEA DE ŞTIINŢE ECONOMICE, SOCIO-UMANE ȘI INGINEREȘTI DIN 

MIERCUREA CIUC 

DEPARTAMENTUL DE ȘTIINȚA AFACERILOR 

Examen pentru promovarea în cariera didactică pe postul de conferenţiar universitar poz. 6 

Domeniul de știință marketing 

Disciplinele postului anunţat pentru examen:   

Relaţii publice 

Marketing internaţional 

Metodologia elaborarii lucrării de licență I 

Marketingul organizaţiilor non-profit 

Simulări de marketing 

 

FIŞA DE VERIFICARE 

a îndeplinirii standardelor universităţii de prezentare la examen pentru promovarea în cariera 

didactică pentru postul de 

conferenţiar universitar 

 

Candidat: Kádár Beáta / Data naşterii: 18 05 1985 

Funcţia actuală: lector, Data numirii în funcţia actuală: 2019, Instituţia: UNIVERSITATEA 

„SAPIENTIA” DIN CLUJ-NAPOCA FACULTATEA DE ŞTIINŢE ECONOMICE, SOCIO-

UMANE ȘI INGINEREȘTI DIN MIERCUREA CIUC, DEPARTAMENTUL DE ȘTIINȚA 

AFACERILOR 

1. Studiile universitare 

Nr. 

crt. 

Instituţia de învăţământ superior şi 

facultatea absolvită 
Domeniul Perioada Titlul acordat 

1 Universitatea Lucian Blaga 
din Sibiu 

 

Administrați

e publică 

europeană 

2008-2010 MSC 

2 Universitatea Sapientia, 
Facultatea de Științe 
Economice și Umaniste  

 

Economie 2007-2010 BSC 

3 Universitatea Sapientia, 
Facultatea de Științe  

 

Comunicare 

socială și 

relații 

publice 

2004-2008 BSC 

 

2. Studiile de doctorat 

Nr. 

crt. 

Instituţia organizatoare de 

doctorat 
Domeniul Perioada 

Titlul ştiinţific acordat 

 

1 Universitatea Szent 

István din Gödöllő 

Marketing 2011-2018 PhD 

 

3. Studii şi burse postdoctorale (stagii de cel puţin 6 luni) 

Nr. 

crt. 
Ţara / Unitatea Domeniul / Specializarea Perioada Tipul de bursă 
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4. Grade didactice/profesionale anterioare 

Nr. 

crt. 
Instituția Domeniul Perioada 

Titlul/postul didactic 

sau 

gradul/postul 

profesional 

1 Universitatea Sapientia, 

Facultatea de Științe 

Economice, Socio-

Umane și Inginerești, 

Departamentul de Știința 

Afacerilor 

marketing 2019- Lector universitar  

2 Universitatea Sapientia, 

Facultatea de Științe 

Economice, Socio-

Umane și Inginerești, 

Departamentul de Știința 

Afacerilor 

marketing 2013- asistent universitar 

3 Universitatea Sapientia, 

Facultatea de Științe 

Economice, Socio-

Umane și Inginerești, 

Departamentul de Știința 

Afacerilor 

marketing 2011- asistent universitar, 

plata cu oră 

 

5. Gradul de îndeplinire a indicatorilor 1 

Criteriu  Indicator minim Realizat 

Minim 1 material didactic în format tipărit 

sau electronic, care posedă număr 

ISSN/ISBN 

1 material didactic Da 

Vezi anexa 1.  

Minimum 15 puncte pentru sprijinirea 

activităţilor ştiinţifice studenţeşti obținut 

conform grilei de punctaj 2 în ultimii 5 ani 

sau minimum 3 lucrări de licenţă/diplomă 

sau disertaţii conduse în ultimii 5 ani  

Minimum 15 puncte Da, 145 de puncte 

Vezi anexa 2.  

Minimum 3 lucrări de licenţă/diplomă sau 

disertaţii conduse în ultimii 5 ani  

 

Minimum 3 lucrări Da, 10 lucrări de 

licență între 2023-

2025 

Vezi anexa 3. 

Suma totală punctaj publicații și citări S ≥ 1.5 S= 9,45 

(S=P+C) 

Suma totală punctaj publicații P ≥ 0.75 P=5,45 

Vezi Anexa 4.1 

Suma totală punctaj citări C ≥ 0.5 C=4 

Vezi Anexa 4.2 

Minim 2 articole ISI, cu AIS nenul, din care 

1 din categoriile Core Economics sau 

Infoeconomics 

Min. 2. articole Da, 3 articole,  

vezi anexa 4.1 

 

          Candidat, 

 
1
 În conformitate cu standardele minimale stabilite în anexele  OM 6129/2016  pentru domeniul de știință al 

postului 
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Condiții minime de îndeplinit pentru funcția didactică de conferenţiar 

universitar* 

 
- Minim 1 material didactic în format tipărit sau electronic, care posedă număr 

ISSN/ISBN, lectorat, editat ca autor sau co-autor de la ultima promovare dar nu 

mai mult de 10 ani (comisia de concurs are dreptul de a evalua actualitatea 

materialului didactic, şi de a exclude din punctaj unele materiale considerate 

neactuale)  

- Minimum 15 puncte pentru sprijinirea activităţilor ştiinţifice studenţeşti obținut 

conform grilei de punctaj 2 în ultimii 5 ani sau minimum 3 lucrări de 

licenţă/diplomă sau disertaţii conduse în ultimii 5 ani  

- Îndeplinirea standardelor minimale corespunzătoare domeniului postului stabilite 

prin Ordinul Ministrului nr. 6129/2016. 

 
*Pentru candidații care nu provin din învățământul superior/ sau provin din alte instituții de 

învăţământ superior criteriile privind activitatea didactică (editare material didactic, activitate 

de îndrumare cercuri științifice, lucrări de diplomă/licență/disertații) pot fi înlocuite cu un 

punctaj mărit privind activitatea ştiinţifică. În acest caz punctajul obţinut la evaluarea 

activităţii ştiinţifice trebuie să fie de minim 1,25 ori punctajul stabilit în standardele minimale 

aferente domeniului postului respectiv. 

 

Grilă de punctaj 2. pentru evaluarea activității de sprijinire a activităţilor 

ştiinţifice studenţeşti (îndrumare cercuri ştiinţifice, evaluarea studenților 

participanți la conferințe sau concursuri științifice studențești, organizarea de 

conferinţe sau concursuri) 
 

Conferință și/sau concurs național Conferință și/sau concurs internațional 

Organizare conferință științifică studențească 

și/sau concurs național 5x nr. participare 

Organizare conferință științifică studențească 

și/sau concurs internațional 10x nr. 

participare 

Participarea în juriul unor conferinţe 

științifice studențeşti/ concurs local 10x nr. 

participare, conferință științifică 

studențească/ concurs național 20x nr. 

participare 

Participarea în juriul unor conferinţe 

științifice studențeşti / concurs internațional 

30x nr. participare 

Evaluarea lucrărilor științifice studențești 5x 

nr. lucrare evaluată (local, național) 

Evaluarea lucrărilor științifice studențești 

10x nr. lucrare evaluată (internațional) 

Activitate de conducător științific a studenților la conferințe sau concursuri studențesti  

5x nr. participare 10x nr. participare 

6x nr. mențiune 12x nr. mențiune 

7x nr. locul III  14x nr. locul III 

8x nr. locul II 16x nr. locul II 

10x nr. locul I 20x nr. locul I 
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Anexa 1.  

 

Titlu: Nemzetközi marketing (Marketing internațional) 

Autori: Kádár Beáta, Nagy-Kercsó Katalin 

Editura: Risoprint, Cluj-Napoca, 2025, ISBN 978-973-53-3388-1, pg. 202. 

Link: https://www.risoprint.ro/ebooks/nemzetkozi_marketing_restrict.pdf  

 

 

 

 

 

  

https://www.risoprint.ro/ebooks/nemzetkozi_marketing_restrict.pdf
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Anexa 2.  

 

 

 

 

Denumire  Punctaj 

Membru al comitetului de organizare al 

Concursului Internațional de Studii de Caz -

2025 

10 puncte 

Participarea în juriul conferinţei științifice 

studențeşti: 

 

Local: Liceul Bod Péter, titlul conferinței: 

Városi üzleti terv író versenyen 

(2023) 10 puncte 

 

Local: Conferința Științifică a Studenților 

(TDK)  

(2023) 10 puncte 

 

Național: Pénzmágus esettanulmány verseny  

(2024) 20 de puncte 

 

Internațional: Conferința Științifică a 

Studenților (OTDK) 

(2025) 30 de puncte 

70 de puncte 

Evaluarea lucrărilor științifice studențești 

(TDK local): 

Málnási Bernadett, Pünkösti Ilka-Mónika- 

Székely Edina, Sala Anett (2023) 

(15 puncte) 

 

 

Evaluarea lucrărilor științifice studențești 

10x nr. lucrare evaluată (OTDK 

internațional): Mátyás Pataki, Evelin 

Németh, Virág Égerházi, Hamuth Mónika, 

Pham Ha Phuong 

(50 puncte) 

65 de puncte 

Conducător științific TDK, 2024, locul II: 

Bács Balázs- Kelemen Melánia Emőke 

8 puncte  

total 153 puncte 
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Anexa 3.  Lista studenților 

 

1. Farkas Andrea Alexandra – ÁK, 2024 

2. Gergely Zsolt – MK, 2024 

3. György Brigitta Andrea MK, 2025 

4. Oláh Ágota, MK, 2025 

5. Kopacz Filoména, MK, 2025 

6. Bács Balázs, MK, 2025 

7. Oláh Sarolta, ÁK 2025 

8. Kelemen Melánia Emőke, MK, 2025 

9. Gecző Noémi, MK, 2025 

10. Csinadi Attila, MK, 2025 
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Anexa 4.  

 

4.1.  

 

 

1. Kádár, B., & Reicher, R. Z. (2025). Resident-Centred Rural Development Through 

Place Marketing: Complexity, Sustainability, and Economic Indicators. Economies, 

13(11), 304. https://doi.org/10.3390/economies13110304 

 

 
 

 
 

P1 = M × [1 − (N − 1) × 0,1] × AIS 

 

AIS_JCR2024_iunie2025= 0,343 

M=10 

N=1 

 

P1 = 10 × 1 × 0,343 

P1 = 3,43 

 

  

https://doi.org/10.3390/economies13110304
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2. Csongradi, G., Miskolczi, P., Kadar, B., & Kolnhofer-Derecskei, A. (2024). The 

Impact of Feedback under Information Asymmetry on Market Dynamics: Results from a 

Classroom Experiment. Marketing and Management of Innovations, 15(3), 86–99. 

https://doi.org/10.21272/mmi.2 024.3-07 

 

 

 
 

 
 

P2 = M × [1 − (N − 1) × 0,1] × AIS 

 

AIS_JCR2024_iunie2025= 0,101 

M=10 

N=1 

 

P2 = 10 × 1 × 0,101 

 

P2 = 1,01 

  

https://doi.org/10.21272/mmi.2%20024.3-07
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3. Kadar, B., & Reicher, R. Zs. (2020). Innovations in health care management: the 

effect of the pandemic on the labour market change. Marketing and Management of 

Innovations, 4, 120-130. https://doi.org/10.21272/mmi.2020.4-09 

 

 

 
 

 

 
 

 

 

 

P3 = M × [1 − (N − 1) × 0,1] × AIS 

 

AIS_JCR2024_iunie2025= 0,101 

M=10 

N=1 

 

P3 = 10 × 1 × 0,101 

 

P3 = 1,01 

 

 

P=3,43+1,01+1,01 

P=5,45  

https://doi.org/10.21272/mmi.2020.4-09
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4.2. 

 

1. Articolul citat:  

Kádár, B., & Reicher, R. Z. (2025). Resident-Centred Rural Development Through 

Place Marketing: Complexity, Sustainability, and Economic Indicators. Economies, 

13(11), 304. https://doi.org/10.3390/economies13110304 

 

 

 
 

 

C1= 0,75 

  

https://doi.org/10.3390/economies13110304
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2. Articolul citat:  

Kádár, B., & Reicher, R. Z. (2025). Resident-Centred Rural Development Through 

Place Marketing: Complexity, Sustainability, and Economic Indicators. Economies, 

13(11), 304. https://doi.org/10.3390/economies13110304 

 

 

 
 

 

C2 = 0,25 

 

 

 

 

 

 

  

https://doi.org/10.3390/economies13110304
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3. Articolul citat:  

Kádár, B., & Reicher, R. Z. (2025). Resident-Centred Rural Development Through 

Place Marketing: Complexity, Sustainability, and Economic Indicators. Economies, 

13(11), 304. https://doi.org/10.3390/economies13110304 

 

 
 

 
 

C3= 0,75 

 

 

 

 

 

 

  

https://doi.org/10.3390/economies13110304
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4. Articolul citat:  

Kádár Beáta -  Including labour market proposals in higher education offers, In Acta 

Oeconomica Universitatis Selye, International scientific journal, Vol. 6, No. 2., 

Komarno, 2017, 89-100.    

 

 
 

C4= 0,75 
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5. Articolul citat:  

Kádár Beáta -  Including labour market proposals in higher education offers, In Acta 

Oeconomica Universitatis Selye, International scientific journal, Vol. 6, No. 2., 

Komarno, 2017, 89-100.    

 

 

 
 

C5= 0,75 
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6. Articolul citat:  

Kádár Beáta -  Including labour market proposals in higher education offers, In Acta 

Oeconomica Universitatis Selye, International scientific journal, Vol. 6, No. 2., 

Komarno, 2017, 89-100.    

 

 
 

 
 

C6 = 0,25 
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7. Articolul citat:  

Kádár Beáta, Reicher Regina Zsuzsánna: Education Supported by SME vs. SME 

Supported by Education, in PROCEEDINGS of FIKUSZ 2016, ISBN: 978-963-449-

012-8, pg. 73-79. 

 

 
 

 
 

C7 = 0,50 

 

 

C= 0,75+0,25+0,75+0,75+0,75+0,25+0,50 

C= 4 
 

 


